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TENDANCESCRU2024DES
ACTIVATEURS
D'ATTRACTIVIT!
IDEES Les régions fourmillent d'idées
et d'événements pour faireparler d'elles,
de leurs territoires.De quoi faire mentir
legéographe Jean-François Gravier,
auteurde l'expression «Paris etle désert
français».
MURIELLE WOLSKI

� � l n'y a plus de diagonale du vide.
L'attractivité économique de la
France se confirme, portée par

m les régions. » Ces mots sont ceux
de Nicolas Doze sur BFM Business le 5mai
2024. L'éditorialiste déroule le propos avec
des exemples d'entreprises étrangères qui
déploient, en France, des millions d'eu
ros. Ainsi, selon la Banque des territoires,
cinq régions françaises comptent parmi les
quinze les plus attractives en Europe : île
de-France, Hauts-de-France, Grand Est,Au
vergne-Rhône-Alpes et Occitanie. Etpuis il
y a cette énergie qui vient de l'intérieur, du
territoire lui-même, des acteurs déjà im
plantés, et ce, sur tous les fronts : culturel,
économique, touristique, écologique... Une
myriade d'événements et d'acteurs dopent
l'attractivité des territoires. Focus sur treize
activateurs régionaux d'attractivité.
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15h : Promenade aux Salines

NORMANDIE
La campagne « Prenez le rythme des marées»
Quatrième campagne de communication consécutive pour l'ofïïce du
tourisme de Granville Terre etMer, un dispositif 100%digitalpour par
ler des 32 communes du territoire. Lancée en mars, elle s'est arrêtée
pour l'été,avant de reprendre en septembre-octobre. La cible ? Le hors
saison. « Une opération de communication à l'esprit pionnier, précise
Estelle Cohier, chargée de communication et social media, puisque les
habitants - les touristesdu coin de la rue - constituentla cibleprioritaire.

II nousfautpenserleur satisfaction endésaisonnalisant letourisme, pour
une hospitalité équilibrée. » Un discours qui correspond à cette petite
voix qui commence à se faire entendre dans les sites bousculés par le
tourisme de masse. Et la baseline «Terre etMer »avocation à équilibrer
aussi les flux géographiquement, sur tout le territoire, parce qu'il n'y a
pas que les marées !Près de 6 millions de personnes ont été touchées
par cette campagne.
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AUVERGNE-RHÔNE-ALPES
Karine Renouil-Tiberghien,
copropriétaire des
Manufactures de Layette
16 octobre 2024, encore un post de Karine Re
nouil-Tiberghien. «Ethop, première collab avec
Promod», écrit-elle. Omniprésente sur Linked
In, cette entrepreneure se mobilise depuis neuf
ans pour relancer le textile made in France.
Avec ses cinq manufactures reprises et regrou
pées, elle a sauvegardé 80 emplois. Et ce chiffre
aurait même pu être plus important, avecles en
treprises qui gravitaient autour. «Au momentdu
covid, ilya eu un vrai rebonddu textilefrançais,
aveclafabricationdes masques, explique-t-elle.
Nous avons vu quelquesateliersdeconfection se

û recréer.Mais montéssur un marchéfort, ils onteu
du mal à transformer l'essai. » Marché du haut

de gamme, du bébé, des textiles spécifiques avec les orthèses, ses confections sont
aujourd'hui présentes dans les rayons de Promod et Be Camaieu (qui reprend vie) ou
encore chez La Redoute. «La demande cartonne. La Redoute a déjà sollicité un réas
sort, quandla saison dufroid n'a pas encore commencê. »Des emplois de demain pour
Roanne et Sainte-Agathe-la-Bouteresse, les deux sites de production. Leur sort est
entre les mains des consommateurs.

BOURÇOGNE-FRANCHE
COMTE
Le Golden Coast Festival à Dijon
H.I.P. H.O.P. Prononcées une par une, ces lettres
ont marqué la génération des années 80.Avec la
première édition du Golden Coast Festival, les
13 et 14 septembre derniers, le hip-hop revient
sur le devant de la scène et donne une coloration
particulière à Dijon, quarante ans plus tard. Le
hip-hop, ou plus exactement sa branche musi
cale : le rap. «La Franceestledeuxième marché
mondial pour cette musique, commente Chris
tian Allex, directeur de l'événement. Depuis le
covid, elleexplose.Oriln'yajamaiseu defestival
dédié.Lesjeunes qui avaient 15ans au moment
du covid ont maintenant l'âged'aller ensallede
concert. » Stratégie gagnante pour cette pre
mière édition :52000 festivaliers réunis en deux
jours, les hôtels pris d'assaut. Un camping a été
ouvert en dernière minute, avec 2 500 places.
«70 %des visiteurs sont venusde l'extérieur du
territoire.De quoi laisserentrevoirune margede
progression du public local. »L'édition 2025 est
déjà dans lestuyaux, avecl'ajout d'untroisième
jour. Budgettotal: 5,5 millions d'euros.
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creazione, Karma Koma... L'objectif: «Donnerl'enviede
créerpourensuite s'exporteretgagnerdesmarchés.

Le festival Creazione de Bastia
Les chants polyphoniques de Corse ont depuis long
temps conquis l'Hexagone. Et au-delà. Le festival Crea
zione entend à son tour développer la création polysé
mique, aveccettefois la mode, le design, la musique, les
produits du terroir... En dixans, cette formule atrouvé
son public. «Nous avonspas mal de beau monde»,sefé
licite Andrée Antoni, chargée de tourisme à l'office du
tourisme de Bastia. Et deciter Germès, BellaTchix, Oia

PAYS DE LA LOIRE
Sarthe Me Up
Lancé en 2013,quand le marketing territorial se
faisait encore rare, le slogan Sarthe Me Up sedé
cline à travers différentes campagnes pour por
ter l'attractivité de ce territoire situé à moins
d'une heure de Paris. Et rebelote en post-covid.
Les Franciliens sont clairementla cible recher
chée.Mais pour quels effets?«Difficile de lesme
surer,commente ManuelMathonnière, directeur
de la communication du département. Une col
lectivité n'a pasforcément lesmoyensde décorti
quer la notoriété...Mais occuperleterrain, nepas
disparaître desécransradarest important. »Aus
si le titre de monument préféré desFrançais ré
cemment décerné au circuit des Vingt-Quatre
Heures du Mans n'est-il pas pour déplaire au dir
com, même si «c'estun lieu qui n'estplusdopable.
Ilaffiche complethuitmoisavantles Vingt-Quatre
Heures !Les places partent en une heure. »

1

ÎLE-DE-FRANCE
LeForumde
l'économie légère
Engagé,SergeOrru l'est.À
l'initiative du Grenelle de
l'environnement, il a été
présidentdeWWF France.
Avec ce forum, celui qui
se définit comme «un in
fluenceur pour la planète
vivante» cherche une nouvelle fois à faire réfléchir sur la façon de
produire autrement, pour réduirel'impact sur l'environnement, sur
le climat, sur la santé... «Cela n'a rien de neuf,reconnaît-il, mais vu
laforce de l'inertie ou deshabitudes, ilya matièreà déployerde l'in
géniosité pour produire defaçon écologique. »200 spectateurs ont
assisté à ce premier forum, organisé le 3 octobre dernier, qui va se
décliner enrégion. Bretagne?Occitanie ?Le choix n'estpas tranché
pour cetévénementqui aeu une large couverture médiatique, avec
60articles dans la presse.
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BRETAGNE
Le Salon de l'herbe et des
fourrages de Nouvoitou
À Nouvoitou (Ille-et-Vilaine) en 2024,prévu àVille
franche-d'Allier (Allier) en 2025,le Salon de l'herbe
et des fourrages a l'âme vagabonde, mais toujours
dans les régions d'élevage françaises. Le troisième
lieu se trouve près de Nancy. En vingt-cinq ans,
cet événement outdoor a réussi à trouver sa place.
35000 personnes l'ont fréquenté cette année. 80 %
des visiteurs font jusqu'àtrois heures deroute. Cette
manifestation draine loin. «L'herbe estla première
culture de France avec 12 millions d'hectares, contre
un peu plus de 10millions pour leblé, souligne Fré
déric Bondoux, fondateur de ProfieldEvents Group,
créateur et organisateur du salon. Dans lesAr
dennes, le Massif central ou leMorvan, il n'yaque
de l'herbe.» Chaque année, environ 150exposants
s'installent pour une semaine sur ce salon à ciel ou
vert. Des mètres carrés entiers sont cultivés pen
dant l'année précédente pour présenter lescultures
à maturité... «Nous reconstituons les conditions du
champ de Vagriculteur, commente encore Frédéric
Bondoux. Une dizaine d 'entreeux interviennent sur
site,pour l'ensemencement,lesuivi descultures... et
pour tondrel'alléecentrale.»Idée piquée à Ikea :une
allée unique de 30 mètres de largeur sur 2 km de
longueur. « Ce salon est conçu comme un magazine,
avecde l'information etdespagesdepub. »

28/11/2024 - Ne peut être vendu séparément

NOUVELLE-AQUITAINE
La Maison des
professions libérales
Quand le régional prend le pas
sur le national. Au 51-53, boule
vard Wilson àBordeaux, l'enseigne
est déjà posée sur la façade. II y a
même un jeu-concours annon
cé sur les réseaux sociaux. Mais le
lancement du réseau national des
Maisons des professions libérales
a pris du retard. Prévu fin 2024, il
se fera début 2025. Ce lieu avoca
tion à être l'interlocuteur privilé
gié des 150 professions libérales
recensées, de la création jusqu'à la
cession de l'activité, pour aborder
le développement d'un site inter
net, la tenue de la comptabilité...
La Nouvelle-Aquitaine compte
20000professionnels libéraux.
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HAUTS-DE-FRANCE
Le Sérîes Manîa Institute
de Marianne Guillon
Merci Netflix... «La dynamique du secteurde
la série TVne sedément pas depuis dix ans,
note d'entrée dejeu Marianne Guillon, direc
trice de l'établissement. II estcréateur de va
leur. D'où un besoin de main-d'œuvre en pro
gression.»Par conséquent, ilfautformer. Ainsi
estné en 2021le Séries Mania Institute, qui se
veut «moins élitiste que la Femis parisienne»,
avec un pas fait en direction des publics dé
crocheurs etun partenariat avec Sciences-Po
Lille. Le développement de cet établissement
s'appuie sur le succès du festival Séries Mania
à Lille, «un desseulsendroits où l'on voitdes sé
riessurgrand écran».

SIMPLEMENT GRANDIOSE

VAL DE LOIRE
** ï<.

CENTRE-VAL DE LOIRE
La campagne «Simplement grandiose»
Le comité régional du tourisme du Centre-Val de Loire communique etavril. Avec de beauxrésultats, puisque 64000vues ont été recensées.
au rythme des saisons, à la manière de la haute couture. Et la dernière Cette exposition est multicanale : l'opération va de pair avec une cam
campagne en date,«Simplement grandiose »,aétémise en ligne en mars pagne d'affïchage dans le métro parisien, menée par le conseil régional.

Tous droits de reproduction et de représentation réservés au titulaire de droits de propriété intellectuelle. 
L'accès aux articles et le partage sont strictement limités aux utilisateurs autorisés.241385 - CISION 5731908600508



CRU 2024 DES ACTIVATEURS D'ATTRACTIVITÉ

Edition : 28 novembre 2024 P.80-85

p. 6/6

GRANDEST
Le musée d'Art moderne de Troyes
En travaux depuis 2018,partiellement ouvert de
puis 2023, le musée d'Art moderne de Troyes offre,
depuis le printemps, une nouvelle présentation des
quelque 2000 œuvres collectionnées par deuxin
dustriels locaux, Pierre etDenise Lévy. Le bâtiment
a été rénové et le jardin redessiné, pour mettre en
avant Courbet, Modigliani, Braque, ettoutel'his
toire del'art depuis la seconde moitié duXIXe siècle.
En sixmois, 40241 visiteurs ont répondu présents,
dont 51% extérieurs au territoire. «Un chiffre qui
égale lesplus grandes performances sur une année,
seréjouit Marc Sebeyran, premier adjoint au maire,
en charge notamment de la culture. Aussi bien que
l'exposition Renoir. »

Paris, Paris,
on t'embauche !

Nous rBcrutons dans
plus de 260 métiers

Aix Maraeiile Unlveralté

PROVENCE-ALPES-CÔTE-D'AZUR
La campagne de l'universîté d'Aîx
Marseille,marque employeur
Première fois pour l'université d'Aix-Marseille etpre
mière fois pour une université del'Hexagone que cette
campagne de communication qui s'affiche - en 4x3
jusque dans 42 stations du métro parisien, non sans
une pointe d'humour! «Paris, Paris, on t'embauche!»
À la lecture, on a la petite musique en tête. «Face à un
vrai déficitde notoriété,face à desdifficultés à recruter,
l'université d'Aix-Marseille lancesa marque employeur,
explique Marie Renaudeau, directrice adjointe de la
communication. Nous sommes un gros recruteur de
la région. »En 2023,500 embauches ont été réalisées.
Même chose, peu ou prou, en 2024. «Nous nous vou
lons attractifs pour nos étudiants et nos personnels
et ils sont 8 000 -, avec la semaine en quatre jours (ou
quatre jours et demi), une vraie qualité de vie au tra
vail... Le but recherchéétait defaire parler de nous, de
montrernotreexistence. Celamarche, mêmesicertains
Marseillais voientd'un mauvais œil d'aller aussi loin
géographiquement - pour communiquer sur nous. »
Budget alloué à cette campagne qui comprend pod
casts,vidéos, affichage... :470000 euros.
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